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TOPTHEMA LUXLIS ALS BEGRIFF YOMN WERTIGKLIT

Miihle-Glashiitte und Koehler Paper:

Rescourcen Schoneu tu Prewdluumbereich

Luxuspmdukte leben von Partnerschaften. Koehler Paper hat 2021 ein hut_hwerLigus Recydl’ngpapier

fiir den Premiumbereich in den Markt eingefiihrt. Fiir Milhle-Glashiitte entstanden aus diesem Material
Konzepte fur eine hochwertige Uhrenverpackung. — von Ute von Buch

Vier Lthren - vier Konzeptre (von links im Uhbrzeigersinn): Das Modell
der Lehanka Kommunikationsagentur integriert unter anderem eine

Kordel aus Fischernetren, Audio Logo ermaglicht im Innendecke! ein

fewchtendes Ziffernblact oufl Knopfdruck, Forteam integriert Wollfile,

um die Lihr sicher zu fixieren. Scholz & Friends verbirgr im Schuber

mit dem runden Guckloch ein raffiniertes Innenleben.

41 creativ verpacken 82022

nabhingige Familienunternehmen
U stehen fiir Innovation und Tradition,
Wertschopfung und Qualitir. Miithle-Glas-
hiitte, spezialisiert auf nautische Instru-
mente und Feinmechanik, kooperiert seit
2002 mit der Seenotrettung und hat vor
2o Jahren die ersten S.AR.* Rescue Timer
iihergeben. Die langlebigen Zeitmesser ver-
dienen eine entsprechende Verpackung, Da
kam das Projekt mit dem Familicnunter-
nelunen Koehler Paper gerade richiig, eine
nachhaltige Verpackung aus einem hun-
dertprozentigen Recyclingpapier Hir den
Luxusbereich zu entwickeln, das zudem den
Blawen Engel redigr (siehe auch creariv verpa-
cken 7/21, Seite 19). ,Die Bedeutung dieses
Projckes bezicht sich auf unserc Marke
Noutische Instrumente Mihle-Glashiicee. Wir
als Hersteller hochwertiger Uhren haben
auch cine Verantwortung mit Ressourcen
behutsam umzugehen. Lieferkettenprob-
leme und ein Umdenken unsererseits ha-
ben den Impuls gegeben, uns mit unseren
Partnern zu engagicren. Mit dem Ergebnis
sind wir sehr zufrieden, da es zeigt, dass
hochwertige Uhren auch mit hochwerti-

gem Papier, welches auch noch recycelbar

ist, zu verpacken sind”, erklirt Thilo Miihle,
Inhaber und Geschiftsfiihrer des Uhrenher-
stellers. Fiir ihn ist es eine gute Gelegenheit
.mit dieser speziellen Verpackung cin neues
Maodell der 5.4 R. Familie varzusrellen. Dies
werden wir in der 2weiten Septemberhiilfte
tun.” Und der Unternchmer blickt bereits
in die Zukunft: _Die Ausweitung auf all
unsere Produkte war die Grundidee beim
Start dieses Projektes.” Er will sich bis Ende
September zozz fiir cine der vier Verpackun-
gen entscheiden.

Fiir Koehler Paper stand im Vorder-
grund .cine bisher unvercinbare Maarung
aufrubrechen - Premium-Produkie mit
dem Nachhaltigkeitsgedanken zu vereinbaren. Dazu kam, dass
cin vollig neues Unboxing-Erlebnis gewilinscht war., Die hoch-
wertigen Recyclingpapiere von Kochler Paper sind fiir dicsen
Einsatz pridestiniert®, erliutert Alexander Stéckle, Corporate
Director Marketing & Communications des Papierherstellers.

Insgesamt waren vier Agenturen cingeladen, jeweils mit dem



Material von Koehler zu arbeiten: Audie Logo, Ummerstadt;
Forteam, Kéln; Lehanka Kommunikationsagentur, Fichtenau-
Riitlein; Scholz & Friends, Hamburg. Bei Langebartels+)iirgens
wurden die Entwiirfe so weit wie maglich in Dummys umgesetat,
Geschiftsfithrer Martin Lemcke dazu: Dieses Highlight-Projekt
spiegelt penan das wider, was in den Fokus riicke: Sustainable Pa-
ckaging-Konzepte fiir Luxusprodukte. Die Herausforderung lag vor
allem darin, dem hochwertigen Timer nicht nur optisch cine wertige
Verpackung zu geben, sondern auch die typischen Anforderungen,
die an eine Verpackung fiir solche Produkee gestellt werden, zu be-
rucksichtigen. Dazu gehort zum Beispiel eine angemessene Stols-
und Bruchsicherheit, die so cine Verpackung gewihrleisten muss.
Die hereiligren Agenruren brachten ein grofies Mafh an Erfahrung im
Packagingbereich mit und wir konnten am Ende die Verpackungen
schr gut konstruicren, ohne kreative Elemente weglassen zu miissen.”

Und wie sahen die Agenturen das Projekt? Kai-Uwe Lehanka von
der gleichnamigen Agentur: ,Wir haben uns der Herausforderung
gestellt, da die kommunizierten Visionen von Mithle-Glashiitte und
den anderen Partnern Hand in Hand mit unseren Werten gehen, Der
Ansporn war, dass das Projekr psychisch belastete Kinder durch die
Kindernothilfe unterstutzt” Und zur Projektumsetzung: .Aus fach
licher Sicht wollten wir unbedingt komplett auf einen Materialmix
verzichten, um Recycling 7o ermiiglichen. Besonders schwierig ist
das bei der Arretierung der Uhr zu bewerkstelligen. Sie darf natiir-
lich micht verrutscht scin, wenn der Kaufer den Schuber 6ffnet. Eine
Papierhalterung gab es bei Luxusuhren bisher nicht, Die mussten
wir erfinden” Fiir Caroline Zbller, eine der Geschiiftsfithrerinnen
von Forteam, war e eine reizvolle Aufgabe, eine nachhaltige Ver-
packung fiir ein Luxusprodukt zu gestalten: LEs gilt, das Packaging
mit dem Produkt und seiner inhaltlichen Botschaft in ein sinni-
ges Zusammenspiel mit den nachhaltigen Materialien zu bringen.
Das karbonfreic Kochler Eco® Black passt mit seiner tiefschwarzen
Firbung und edlen Haptik einfach gur 2ur hachwertigen Manu-
faktur-Uhr. In unserer Konzeptidee wird das Naturpapier durch
ein zweites Material erginzt. Dic Uhr ist auf Filz gebettet. Wollhilz
aus Schafwolle besticht hier nicht nur durch seine Nachhaltigkeit,
sondern durch Widerstandsfihigkeit und Elastizitit. Aufihm ist die
kostbare Uhr stolisicher und kratztest gelagert.

Ein Blick auf dic Uhrenverpackung bietet Audio Logo. Das Unter-
nehmen hat sich auf die elektronische Printveredelung im Berelch
Multisensorik spezialisiert. Evwas Besonderes zu kreieren, gehore,
so Mick Wilcke, Designer bei Audio Logo, zum Alltag des Unternch-
mens. Die Inhouse-Produktion ermigliche, Prototypen herzustellen,
um Effekte und Machbarkeit sofort aufzeigen zu kénnen, Bei der
Verpackung fiir Miihle-Glashiitte wurden besondere Effekte cinge-
baut: .Sobald man die Verpackung 6ffnet, findet man direkt etwas
Ungewihnliches. Das Ziffernblatt der Uhr ist als Stanzung im Deckel
versenkt, Wird es per Knopfdruck aktiviert, wird man vom Leuchten
dieser Stanzung Giberrascht. Aufierdem wird der Name des Kiufers,
wie aus dem Nichts, zum Leuchten gebrache ®

Mun darf gespannt erwartet werden, welche der Verpackungen
das Gesicht des neuen Modells des S.AR.-Timers wird, L
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